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Antal intervjuer

300 intervjuer inom Gotlands lansbolagsomrade genomforda under oktober-november 2023.

Malgrupp

Alla boende inom lansbolagsomradet for Gotland och som ar mellan 20-69 ar.

Metod

Intervjuer on-line genom en inbjudan via e-post.

| redovisningen aterfinns pa de spontana fragorna varumarken som fler an 2% namnt. Den har rapporten fokuserar pa de
varumarken som foljs med hjalpta fragor.

Alla resultat presenteras i % som andel av hela mdlgruppen om inget annat anges.
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Emotionell koppling

Det &r inga forandringar pa varken kort eller lang sikt for nagon av bankerna. Lansforsakringar Bank ar fortsatt det overlagset
mest omtyckta varumaérket. Speciellt om man aven tar i beaktande att det ar sa fa som ar negativt installd till varumarket.
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Negativa (1-3)

Hur skulle du beskriva ditt helhetsintryck av foljande foretag? Skala 1-7. Mycket negativt - Mycket positivt.
Topmarks (5-7) Lowmarks (1-3). Bas: Alla, 20-69 dr.
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